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Abstract 

This study aimed to validate a model for exporting petroleum products to 

Afghanistan. The research was applied in purpose and exploratory in nature, 

conducted through a mixed-method approach in two phases. In the 

qualitative phase, data were collected via semi-structured interviews with 13 

experts from the oil industry, customs, and the Iran-Afghanistan Joint 

Chamber of Commerce, and analyzed using grounded theory, leading to the 

development of the initial conceptual model. In the quantitative phase, the 

statistical population consisted of petroleum product exporters, as well as 

Iranian and Afghan traders. Using convenience sampling, 214 valid 

questionnaires were collected. Structural equation modeling based on 

variance and Smart PLS software was employed to validate the model. The 

findings indicated that all relationships among the constructs were 

significant and the model demonstrated a satisfactory fit. Overall, the 

proposed model provides an effective framework for petroleum exports and 

supporting evidence-based policymaking in the energy sector. 
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های  اعتبارسنجی مدل صادرات فرآورده

 نفتی به افغانستان

 

   نثار احمدی هدا جانـ  * زاده علی حسين ـ  حسن پورعلی

 چکيده

های نفتی به کشورهای  این پژوهش با هدف اعتبارسنجی مدل صادرات فرآورده

مطالعه از نوع کاربردی و با رویکرد . همسایه با تأکید بر افغانستان انجام شد

ها از  در بخش کیفی، داده. آمیخته اکتشافی در دو بخش کیفی و کمی اجرا گردید

رگان حوزه نفت، گمرک و اتاق نفر از خب 31با  افتهیساختار مهینطریق مصاحبه 

بنیاد تحلیل شد که منجر  آوری و با روش نظریه داده مشترک ایران و افغانستان جمع

در بخش کمی، جامعه . ها و طراحی مدل مفهومی اولیه گردید به استخراج مقوله

های نفتی، تجار ایرانی و افغانستانی بود که با  آماری شامل صادرکنندگان فرآورده

پرسشنامه معتبر گردآوری  432های حاصل از  گیری در دسترس، داده نهروش نمو

سازی معادلات ساختاری مبتنی بر واریانس و  برای اعتبارسنجی مدل از مدل. شد

ها معنادار و  ها نشان داد روابط بین سازه یافته. استفاده گردید Smart PLS افزار نرم

تواند  شده می ، مدل ارائهدر نتیجه. مدل از برازش مطلوبی برخوردار است

گذاران حوزه انرژی  سازی سیاست چارچوبی کارآمد برای صادرات و تصمیم

 .فراهم آورد

 .های نفتی، اعتبارسنجی مدل، معادلات ساختاری فرآوردهصادرات  :کلیدیواژگان 
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 مقاله علمی ـ پژوهشی
 

 424 /2 /1 تاریخ پذیرش   424 /2/20 تاریخ دریافت 

 دهم جسال ه  96شماره   421 تابستان   60 تا   0 صفحات  

 

 سال هفدهم     96شماره    5041 تابستان    772تا  742صفحات  
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 فصلنامه مطالعات راهبردی در صنعت نفت و انرژی/  04 

 دهم جسال ه  96شماره   421 تابستان  

 مقدمه

ترين ابعاد همکاری اقتصادی  های نفتی ايران به افغانستان يکی از مهم صادرات فرآورده

ميان دو كشور همسايه است و نقشی كليدی در تأمين انرژی، گسترش روابط اقتصادی 

واسطه موقعيت جغرافيايی و  هايران ب. كند ای ايفا می و تقويت پيوندهای منطقه

های فسيلی برای افغانستان  كننده اصلی سوخت عنوان تأمين های پالايشی، به ظرفيت

های پالايشی محدود،  افغانستان با زيرساخت(. 2 2 آخوندزاده، )شود  شناخته می

توجهی برای  های تجاری قابل شدت به واردات سوخت وابسته است و اين امر فرصت به

 .(2 2 جينگ جينگ و همکاران، )آورد  راهم میايران ف

ارزش صادرات ايران به افغانستان    2 سی، در سال  های اوای بر اساس داده

های نفتی است  ميليارد دلار بوده كه بخش مهمی از آن مربوط به فرآورده  /46

اكونوميکس رقم كل صادرات ايران به  همچنين آمار تريدينگ(.   2 سی،  اوای)

اين (.   2 تريدينگ اكونوميکس، )ميليارد دلار اعلام كرده است   /42نستان را افغا

ميليارد دلار رسيده كه   / 6 به  6 2 های اخير صعودی بوده و در سال  روند در سال

 .(6 2 سفارت ايران در كابل، )دهد  درصدی را نشان می  3رشدی 

رشد تقاضا در افغانستان و كمبود ظرفيت پالايشی، ايران را قادر ساخته تا با 

های لجستيکی و انعقاد  بخشی محصولات، توسعه زيرساخت بهبود كيفيت، تنوع

هايی  ، چالشحال بااين. قراردادهای بلندمدت، سهم خود را در اين بازار افزايش دهد

های تحريمی  ياسی افغانستان و محدوديتثباتی س مانند نوسانات قيمت جهانی نفت، بی

 .(622 عبدالوند و همکاران، )همچنان پابرجاست 

های گمركی  های صادراتی، تسهيل رويه گذاری دولت ايران با ارائه مشوق سياست

وزارت صنعت، معدن )تواند زمينه رشد صادرات را تقويت كند  ها می و ارتقای زيرساخت

ونقل پايين،  ها، نزديکی جغرافيايی و هزينه حمل تحريم با وجود فشار(.   2 و تجارت، 

به همين (.   2 رويترز، )كننده اصلی افغانستان بدل ساخته است  ايران را به تأمين

های نفتی علاوه بر تقويت درآمدهای ارزی، جايگاه راهبردی ايران  دليل، صادرات فرآورده

؛ ثانوی  62 ست و همکاران، دو وظيفه)كند  را در بازار انرژی منطقه تثبيت می

 .( 62 گروسيان و همکاران، 

برداری كامل از ظرفيت بازار افغانستان نيازمند تدوين مدل  ، بهرهحال بااين

عنوان پايدارترين منبع تأمين انرژی اين كشور  صادراتی معتبر است تا ايران بتواند به

ی نظری مانند نظريه پيچيدگی در اين زمينه، استفاده از مبان(. 2 2 رويترز، )عمل كند 
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  01  / افغانستان به نفتی های فرآورده صادرات مدل اعتبارسنجی

 دهم جسال ه  96شماره   426 تابستان  

های  به طراحی و اعتبارسنجی مدل( 232 پورتر، )و زنجيره ارزش ( 222 متيل، )

 .كند كارآمد كمک می

 پيشينه پژوهش

. اند های نفتی پرداخته مطالعات نظری و تجربی متعددی به موضوع صادرات فرآورده

د و در حوزه تجارت ده های پويا و غيرخطی را توضيح می نظريه پيچيدگی سيستم

اين رويکرد . كند انرژی، به تحليل تعاملات متغيرهای سياسی، امنيتی و نهادی كمک می

سازی سناريوهای صادراتی ايران به افغانستان را  محور، امکان شبيه سازی عامل با مدل

نشان داد كه اقتصاد افغانستان از (   2 )پژوهش هاوسمن و همکاران . سازد فراهم می

شدت وابسته به صادرات محدود مانند  جهان قرار دارد و به 3  پيچيدگی در رتبه نظر 

 .سنگ است زغال

كل مسير توليد تا مصرف ( 232 پورتر، )از سوی ديگر، تحليل زنجيره ارزش 

تجربه فائو . كند دهد و به شناسايی موانع زيرساختی و نهادی كمک می را پوشش می

در غرب افغانستان نشان داد كه چنين مداخلاتی در توسعه زنجيره ارزش (   2 )

 .توجهی ايجاد كند های شغلی و تجاری قابل تواند فرصت می

آمدن طالبان نيز تأثير مستقيمی بر اعتبار  كار یروتحولات سياسی پس از 

المللی  های بين های بانکی و تحريم ، محدوديتسو کياز . اند های صادراتی گذاشته مدل

هايی  و از سوی ديگر، پروژه ؛(  2 صبوری و همکاران، )اند  دشوار كرده تجارت انرژی را

. اند های جديدی برای همکاری انرژی ايجاد كرده افغانستان افق آهن ترانس مانند راه

نيز بيانگر آن است كه ظرفيت پالايش داخلی افغانستان بسيار ( 2 2 )بررسی مور 

 .وابسته است محدود بوده و اين كشور همچنان به واردات

. اند های متعددی بر صادرات نفتی ايران تمركز داشته در بعد تجربی، پژوهش

ها از صادرات نفت خام به  دهد كه ايران به دليل تحريم نشان می IEIS (2020) گزارش

موسوی و همکاران . تغيير مسير داده است افزوده ارزشهای نفتی با  صادرات فرآورده

ی مانند توليد ناخالص داخلی و روابط سياسی بر حجم صادرات تأثير متغيرهاي( 22  )

های توسعه  نيز مدل(  62 ،  62 )دوست و همکاران  وظيفه. اند را تحليل كرده

 .اند صادرات با تأكيد بر نوآوری و فناوری ارائه داده

مركز . ای، افغانستان يکی از بازارهای اصلی ايران است در سطح منطقه

های مرزی و نقش  بر اهميت زيرساخت(  62 )و رضايی ( 23  )های مجلس  پژوهش
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 فصلنامه مطالعات راهبردی در صنعت نفت و انرژی/  09 

 دهم جسال ه  96شماره   421 تابستان  

همچنين اتاق بازرگانی ايران و افغانستان . اند دوغارون در تسهيل صادرات تأكيد كرده

 .كرده است های جديدی در حوزه پتروشيمی معرفی فرصت(   2 )

عوامل متعددی بر صادرات تأثيرگذارند، از جمله ظرفيت پالايشگاهی، كيفيت 

( 622 حسينی، )های ريلی  ، نبود زيرساخت(  2 شركت ملی پالايش و پخش، )توليد 

افزون بر اين، تقاضای فصلی در (. 21  فصلنامه سياست خارجی، )و ثبات سياسی 

 .(  2 اتاق بازرگانی، )كند  صادرات ايفا میافغانستان، نقش مهمی در نوسانات 

( 22  )مطالعات نصيری . اند ها نيز تأثير عميقی بر صادرات ايران گذاشته تحريم

اند كه ايران با تمركز  نشان داده( 622 )جمهوری  های استراتژيک رياست و مركز بررسی

. ريت كرده استدستی بخشی از فشارها را مدي ای و صنايع پايين بر بازارهای منطقه

های حمايتی مانند  نيز از سياست(   2 )و وزارت صمت (   2 )وزارت نفت 

 .اند های صادراتی و تسهيلات مالی سخن گفته مشوق

دهند كه اگرچه ايران در صادرات  های پيشين نشان می ، پژوهشمجموع در

صادراتی كه  های نفتی به افغانستان مزيت نسبی دارد، اما نبود يک مدل جامع فرآورده

تعاملات پيچيده عوامل مختلف را در نظر بگيرد، همچنان يک خلأ جدی محسوب 

گر و  ای، مداخله چارچوب مفهومی اين پژوهش با تأكيد بر شرايط علی، زمينه. شود می

 راهبردهای توسعه بازار به دنبال پاسخ به اين خلأ طراحی شده است

 شناسی روش

 یعمل يیبه دنبال ارائه مدل و راهکارها راياست؛ ز یدپژوهش حاضر از نظر هدف، كاربر

و  تياز نظر ماه. استبه كشور افغانستان  ینفت یها صادرات فرآورده یساز نهيجهت به

 .انجام گرفته است یو كم یفيو در دو بخش ك( یبيترك) ختهيآم صورت بهپژوهش  کرد،يرو

با  اديبن داده هينظر کردياز رو یمدل مفهوم یطراح ی، برا(یفيبخش ك)مرحله نخست  در

بخش شامل  نيا یجامعه آمار. استفاده شد نياشتراوس و كورب کيستماتيس یالگو

 یريگ بوده است كه با بهره ینفت یها خبرگان و متخصصان مرتبط با حوزه صادرات فرآورده

تابعه وزارت  یها و كارشناسان شركت رانينفر از مد   تعداد  ،هدفمند یريگ نهاز روش نمو

افغانستان انتخاب و مورد ـ  رانيگمرک و افراد مطلع در اتاق مشترک ا رانينفت، مد

ادامه  یبه اشباع نظر دنيها تا رس مصاحبه. قرار گرفتند افتهيساختار مهين قيمصاحبه عم

در . ديگرد ليتحل یا سه مرحله یكدگذار نديفرا یها ط حاصل از مصاحبه یها داده .افتي

 یكدها در مرحله كدگذار نيشد؛ سپس ا يیشناسا هيكد اول 4  باز،  یكدگذارمرحله 
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  02  / افغانستان به نفتی های فرآورده صادرات مدل اعتبارسنجی

 دهم جسال ه  96شماره   426 تابستان  

   مقولات در قالب  نيا تيدرنهاو  ديگرد یده سازمان یمقوله محور 23در قالب  یمحور

 هينظر یميمدل پارادا یشش بعد اصل ليها ذ مؤلفه نيا. شدند یبند طبقه یمؤلفه اصل

گر، راهبردها و  مداخله طيشرا ،یا نهيزم طيشرا ،یمقوله محور ،یعلّ طيشرا یعني اديبن داده

 .ديگرد یپژوهش طراح هياول یمدل مفهوم بيترت نيقرار گرفتند و بد امدهايپ

 مدل مفهومی طراحی شده در مرحله کيفی.  شکل 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 های محقق يافته: منبع
 

 کردياز رو شده یمدل طراح یاعتبارسنج منظور به، (یبخش كم)مرحله دوم  در

. استفاده شد Smart PLS افزار و نرم انسيبر وار یمبتن یمعادلات ساختار یساز مدل

و تجار  یرانيتجار ا ،ینفت یها بخش شامل صادركنندگان فرآورده نيا یجامعه آمار

از  قيبه آمار دق یو عدم دسترس یآمار عهجام یبا توجه به گستردگ. بود یافغانستان

و  یمعادلات ساختار یساز حجم نمونه در مدل نييتع یها تعداد اعضا، از فرمول

اساس، حجم نمونه  نيبر ا. استفاده شد (2 2 )  و همکاران ريه یشنهاديپ یارهايمع

معتبر مورد  رسشنامهپ 6  حاصل از  یها داده تيدرنهاو  دينفر برآورد گرد 22 حداقل 

آمده از بخش  دست ها و ابعاد به بر اساس مؤلفه شده یپرسشنامه طراح. قرار گرفت ليتحل

ها از  داده یابزار گردآور اعتبار .سنجش شد کرتيل یا درجه پنج فيو با ط نيتدو یفيك

كرونباخ و  یآلفا بيآن با استفاده از ضر يیايمحتوا با نظر خبرگان و پا يیروا قيطر

، PLS یها تميالگور یريكارگ سپس با به. قرار گرفت دييو تأ یموردبررس یبيترك يیايپا
                                                      
1. Hair et al 
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 فصلنامه مطالعات راهبردی در صنعت نفت و انرژی/  00 

 دهم جسال ه  96شماره   421 تابستان  

 یها داده یانخو هم زانيشد تا م یابيارز یو ساختار یريگ برازش مدل اندازه یها شاخص

 .مشخص گردد شده یطراح یبا مدل نظر یتجرب

 ها یافته

. قرار گرفت یموردبررس انيپاسخگو یشناخت تيپژوهش، مشخصات جمع یدر بخش كم

از نظر (. درصد 22 )اند  مرد بوده قيكنندگان در تحق مشاركت ینشان داد كه تمام جينتا

گروه  ازآن پسدرصد و  1 /2 سال با 62تا  4  یسهم مربوط به گروه سن نيشتريسن، ب

 یروهايبخش از ن نيتر حضور فعال انگريامر ب نيدرصد است؛ ا 4 /2 سال با 22تا  64

، سهم افراد حال نيدرع. است ینفت یها و باتجربه در حوزه صادرات فرآورده سال انيم

جوان  یروهايدهنده مشاركت كمتر ن درصد بوده كه نشان 6/3 سال تنها 2 تر از  جوان

درصد حضور دارند كه  4 /3 با زيسال ن 22 یگروه بالا كه یدرحالعرصه است؛  نيدر ا

 لات،ينظر سطح تحص از .بازار است نيتجربه در انقش افراد باسابقه و با انگريب شتريب

. درصد است  1ارشد با  یمربوط به دارندگان مدرک كارشناس یفراوان نيشتريب

   /4 یمدرک دكتر یدرصد و افراد دارا 4 /6 یمدرک كارشناس ی، افراد داراازآن پس

فعالان  تيكه اكثر دهد ینشان م عيتوز نيا. دهند یم ليرا تشک انيدرصد از پاسخگو

 يینسبتاً بالا یبوده و از سطح علم یليتکم لاتيتحص یدارا ینفت یاه صادرات فرآورده

را تجار و صادركنندگان  انياز پاسخگو یا بخش عمده ت،يخصوص مل در .برخوردارند

تبعه افغانستان  انيدرصد از پاسخگو 6/3 اند و تنها داده ليدرصد تشک  4/2 با یرانيا

دهنده  و نشان رسد یبه نظر م یعيطب موردمطالعهبا توجه به جامعه امر  نيا. اند بوده

در  تينظر سابقه فعال از .است ینفت یها دهدر صادرات فرآور یرانينقش پررنگ طرف ا

 64/  با تيسال فعال 2 تا  2 سهم مربوط به افراد با سابقه  نيشتريب ،یصادرات نفت

 2 از  شيدرصد و افراد با ب 1 /6 سال 2 ، افراد با سابقه كمتر از ازآن پس. درصد است

كه عمده فعالان حوزه  دهد ینشان م عيتوز نيا. درصد قرار دارند 4 /6 سال سابقه

 یبيداشته و ترك نهيزم نيتا دو دهه در ا کي نيب یا تجربه ،ینفت یها فرآورده ادراتص

 صنعت حضور دارند نيافراد باتجربه در ا زينسبتاً جوان و ن یروهاياز ن

 گيری برازش مدل اندازه

برازش  یگام بررس ني، اولیحداقل مربعات جزئ کرديبا رو یمعادلات ساختار یساز در مدل 

شده  مشاهده یها هيگو ايكه آ دهد ینشان م یريگ مدل اندازه. است  یريگ مدل اندازه
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  06  / افغانستان به نفتی های فرآورده صادرات مدل اعتبارسنجی

 دهم جسال ه  96شماره   426 تابستان  

. ريخ اي كنند یم یريگ را اندازه( ها سازه)پنهان  یرهايمتغ یدرست به( نامه سؤالات پرسش)

 نيانگيو م یبيترك يیايكرونباخ، پا ی، آلفا یعامل یهمچون بارها يیها شاخص مرحله،  نيدرا

. رنديگ یقرار م یموردبررسها  سازه يیايهمگرا و پا يیروا یابيارز یبرا شده استخراج انسيوار

 .( و   شکل ) پژوهش ارائه شده است یرهايمتغ یها برا شاخص نيا جيدر ادامه، نتا

 مقادیر آماره تی .  شکل

 

 مقادیر بار عاملی و ضرایب مسير . شکل 

 

                                                      
1. Factor Loadings 
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 فصلنامه مطالعات راهبردی در صنعت نفت و انرژی/  62 

 دهم جسال ه  96شماره   421 تابستان  

 يریگ اندازهبرازش مدل  یها شاخص ریمقاد .  جدول

 AVE ضریب پایایی ترکيبی آلفای کرونباخ ها سازه

 32/2  331/2 346/2 شرايط علی

 4/2 2 312/2 1/2 3 پديده محوری

 2/    2/ 31 2/ 36 یا نهيزمشرايط 

 22/2  4/2 3 132/2 گر مداخلهعوامل 

 664/2 2/  2 222/2 راهبردها

 624/2 2/ 31 2/2 3 پيامدها

 142/2 222/2 1/2 3 توليد و عرضه یزير برنامه

 243/2 236/2 241/2 بهبود سلامت اداری و مالی

 232/2 363/2 121/2 تدوين فرآيندها

 2/ 32 2/2 2 2/2 3 تسهيل مشاركت بخش خصوصی

 211/2 232/2 211/2 تجاری قانونی یها تيفعالتشويق 

 142/2 224/2 2/2 3 تقويت صادرات و امنيت

 2/ 12 2/ 31 2/ 14 توسعه صادرات

 2/ 42 2/ 33 4/2 3 یبرند سازو  یابي گاهيجا

 122/2 224/2 323/2 حمايت از صادرات

 2/ 12 2/ 33 2/2 1 كشور مقصد یها استيس

 2/2 3 2/  2 322/2 شرايط تجاری

 364/2 4/2 2 3/2 3 شرايط رقابتی ديگر كشورها

 2/ 24 231/2 232/2 شرايط سياسی و اداری

 2/ 21 234/2 2/ 21 شرايط فرهنگی

 424/2 343/2 124/2 عرضه فرآورده

 243/2 236/2 241/2 قوانين بالادستی

 2/ 42 2/ 31 2/ 13 قوانين گمركی

 2/  2 226/2 222/2 یگذار متيق

 143/2 1/2 2 336/2 مديريت بازاريابی و عرضه

 241/2 2/ 23 242/2 مديريت توليد

 124/2 2/ 22 4/2 3 مديريت فرآيندها
 

 یدر تمام یبيترك يیايپا بيكرونباخ و ضر یآلفا یآمده برا دست به ريمقاد
بر  .است یريگ ابزار اندازه قبول قابل يیايدهنده پا هستند كه نشان 1/2بالاتر از  رهايمتغ

ها بيشتر از  برای بسياری از سازه AVE شده، مقادير اساس ميانگين واريانس استخراج
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   6  / افغانستان به نفتی های فرآورده صادرات مدل اعتبارسنجی

 دهم جسال ه  96شماره   426 تابستان  

و « (124/2)مديريت فرآيندها »، «(2/ 12)توسعه صادرات »بود؛ از جمله  2/2
و « (32/2 )شرايط علی »ها مانند  ، در برخی سازهحال نيدرع. «(2/  2)گذاری  قيمت»
، چون نيا وجود با. به دست آمد 2/2كمتر از  AVE مقدار« (22/2 )گر  عوامل مداخله»

 بود، طبق معيار فورنل و لاركر 1/2ها بيش از  مقدار پايايی تركيبی در همه اين سازه

اين يافته نشان . شود محسوب می قبول قابلها همچنان  ، روايی همگرای آن 23 
از واريانس آن  یتوجه قابلاند بخش  به هر سازه توانسته های مربوط دهد كه شاخص می

 .سازه را توضيح دهند

 یمدل ساختار. شدپرداخته  یبرازش مدل ساختار یبه بررس در ادامه

آن،  یابيپنهان پژوهش است و هدف از ارز یرهايمتغ انيم یدهنده روابط علّ نشان

برازش  یبررس یبرا. است شده یگردآور یها بر اساس داده قيتحق یها هيآزمون فرض

 يیها ، شاخصPLSاز روش  تفادهبا اس یمعادلات ساختار کرديدر رو یمدل ساختار

با استفاده از ) بيضرا یآزمون معنادار ر،يمس بي، ضرا(R²) نييتع بيمانند ضر

ها امکان  شاخص نيا ليتحل. شود یاستفاده م Q² ینيب شيشاخص پ و (استرپ بوت

وابسته و  ريمستقل بر متغ ريهر متغ ريمدل، قدرت تأث یحيتوان توض زانيم یبررس

و شاخص ارتباط  نييتع بيمقدار ضر  جدول . سازد یمدل را فراهم م ینيب شيپ تيفيك

 .دهد ینشان م قيمدل تحق یرا برا بين پيش

 های برازش مدل ساختاری شاخص .  جدول

 
R Square  شاخصQ² 

232/2 راهبردها    /2  

2/2   پديده محوری   4/2  

2/ 3  پيامدها   1/2  

 

دهنده  است كه نشان 232/2راهبردها برابر با  یبراR² نشان داد كه مقدار جينتا

 یارهايبر اساس مع. استخود  نيب شيپ یرهايسازه توسط متغ نيا ینسبتاً قو نييتب

 جهينت توان یم نياست؛ بنابرا یبرازش قو انگريب 2/  بالاتر از  R² ، مقدار(233 )كوهن 

مربوط به  راتيياز تغ یتوجه قابلاند بخش  توانسته نيب شيپ یرهايگرفت كه متغ

به دست آمد كه  2/2  برابر با  R² مقدار ،یمحور دهيپد یبرا .دهند حيراهبردها را توض

 یا نهيو زم یعلّ یرهايدهنده آن است كه متغ و نشان رديگ یدر سطح متوسط قرار م

امر  نيا. ندينما نييرا تب یمحور دهيپد راتييدرصد از تغ 6 اند حدود  توانسته
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 فصلنامه مطالعات راهبردی در صنعت نفت و انرژی/   6 

 دهم جسال ه  96شماره   421 تابستان  

 دهيپد یريگ بر شکل توانند یاست كه م یرونيب یعوامل احتمال ريدهنده وجود سا نشان

 انگرياست كه ب 2/ 3 برابر با R² مقدار امدها،يخصوص پ در. اثرگذار باشند یورمح

 ريمرتبط با راهبردها و سا یرهايمتغ ،گريد عبارت به. است یكنندگ نييسطح متوسط تب

 یساز نهياز به یناش یامدهايپ انسيدرصد از وار 3 حدود  .اند مدل توانسته یها مؤلفه

قدرت  انگريكه ب Q² منظر شاخص از .دهند حيرا توض ینفت یها صادرات فرآورده

مثبت بوده و بالاتر از صفر  یها همگ سازه یآمده برا دست به ريمدل است، مقاد ینيب شيپ

 طور به. برخوردار از اعتبار مطلوب است ینيب شيمدل از نظر پ نيبنابرا باشند؛ یم

كه  دهد یدر سطح مناسب قرار دارد و نشان م( 2/  )راهبردها  یبرا Q² مشخص، مقدار

 دهيپد یبرا Q² مقدار نيهمچن. بخش دارد نيدر ا یمطلوب ینيب شيپ يیمدل توانا

از  یاند كه حاك قرار گرفته قبول قابلدر سطح ( 1/2 ) امدهايو پ( 4/2 ) یمحور

مناسب بودن  یپس از بررس .استها  سازه نيدر ا ینيب شيپ تيمدل از قابل یبرخوردار

 ايپنهان و  یرهايمتغ نيروابط ب معنادار بودن ديها، با عامل يیروا دييبرازش مدل و تأ

را در مورد هر رابطه به دست ( t) یآماره ت بايدامر  نيا یبرا. گردد یعدم آن را بررس

 یهنگام طهراب. رديصورت گ اظهارنظرعدم آن  ايو  معنادار بودنآورده و سپس نسبت به 

 بيضرا یبا بررس نيهمچن. تر باشد بزرگ  /24از  یمعنادار است كه قدر مطلق آماره ت

 اظهارنظروابسته  ريبر متغ مستقل ريمتغاثر هر  زانينسبت به م توان یم رهايمتغ ريمس

 2جدول . نمود اظهارنظر ها هيفرضنسبت به  توان یم،  و    یها شکلبه  با توجه. كرد

 .دهد یمرا نشان  ها هيفرض یبررس جهينت

 نتایج بررسی روابط مدل مفهومی . جدول 

 مسير مدل
ضریب اثر 

(O) 

ميانگين 

 (M)ها  نمونه

استاندارد  انحراف

(STDEV) 

آماره 

 (T)تی 

سطح 

 (P)معناداری 

 22/2 4 /6 2 2/2 2 2/2 4 1/2 4 پيامدها ←راهبردها 

 2/  2  /64  46/2  2/ 6  2/ 2  راهبردها ←ای  شرايط زمينه

 22/2   / 31 6/2 2 236/2 2/ 23 محوری پديده ←شرايط علی 

 22/2  /433 233/2 2/    2/2   راهبردها ←گر  عوامل مداخله

 1/2 2  /21  2/ 22 2/2   2/    راهبردها ←پديده محوری 
 

نتايج آزمون معناداری مسيرهای مدل نشان داد كه تمامی روابط در سطح 

 :و بالاتر معنادارند درصد 22اطمينان 

 محوری پديده ← علی شرايط (β=0/582, P<0/001:)  تأثير قوی و مثبت
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   6  / افغانستان به نفتی های فرآورده صادرات مدل اعتبارسنجی

 دهم جسال ه  96شماره   426 تابستان  

ها  ريزی توليد و عرضه و توسعه صادرات بر عرضه فرآورده برنامهشرايط زيربنايی همچون 

 .گذاری و قيمت

 راهبردها ← محوری پديده (β=0/221, P=0/017:)  نقش معنادار كيفيت

 .گيری راهبردهای صادراتی گذاری در شکل عرضه و شيوه قيمت

 راهبردها ← یا نهيزم طيشرا (β=0/352, P=0/033:)  اهميت بسترهای

 .فرهنگی و تجاری در تدوين راهبردهای صادراتیسياسی، 

 راهبردها ← گر مداخله عوامل (β=0/325, P<0/001:)  اثرگذاری مستقيم

 .های كشور مقصد، قوانين بالادستی و گمركی بر انتخاب و تنظيم راهبردها سياست

نقش كليدی راهبردها در بهبود  (:β=0/617, P<0/001) امدهاپي ← راهبردها

صادراتی شامل تقويت امنيت، ارتقای سلامت اداری و مالی و گسترش تجارت پيامدهای 

 .قانونی

معنادار  درصد 22دهد همه مسيرها در سطح اطمينان  اين نتايج نشان می

مدل پيشنهادی توانسته  همچنين .گيرد قرار می تيموردحماهستند و مدل مفهومی 

خوبی  های نفتی به افغانستان را به است روابط ميان متغيرهای كليدی صادرات فرآورده

 .تبيين و تأييد كند

 بحث

های نفتی به  شده برای صادرات فرآورده نتايج اين پژوهش نشان داد كه مدل طراحی

چارچوبی معتبر برای تحليل تواند  افغانستان، از روايی و پايايی مطلوب برخوردار است و می

ها حاكی از آن است كه شرايط علی اثر قوی و  يافته .گذاری در اين حوزه باشد و سياست

دهد كه عناصر زيربنايی  اين نتيجه نشان می (β=0.582) .معناداری بر پديده محوری دارد

يابی و برندسازی و توسعه  ريزی توليد و عرضه، تدوين فرآيندها، جايگاه همچون برنامه

، گريد انيب به. دهند گيری فرآيند صادرات را تشکيل می های اصلی شکل صادرات، زيرساخت

های نفتی و نظام  هها، كيفيت عرضه فرآورد بدون وجود بسترهای مناسب در اين حوزه

اين يافته با مبانی نظری موجود درباره . تواند به سطح مطلوب برسد گذاری نمی قيمت

اثر معنادار پديده محوری  .راستاست اهميت مديريت توليد و عرضه در زنجيره صادرات هم

گذاری  ها و نظام قيمت بيانگر آن است كه كيفيت عرضه فرآورده (β=0.221) بر راهبردها

اين نتيجه نشان . مستقيم بر انتخاب و موفقيت راهبردهای صادراتی تأثير دارد طور به

گذاری و  های صحيح قيمت دهد كه برای ارتقای اثربخشی راهبردها، توجه به شيوه می
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 فصلنامه مطالعات راهبردی در صنعت نفت و انرژی/  64 

 دهم جسال ه  96شماره   421 تابستان  

 ای ها نشان دادند كه شرايط زمينه يافته .عرضه منطبق با نياز بازار افغانستان ضروری است

 (β=0.352) گر مداخلهو عوامل (β=0.325) گيری راهبردها دارند نقش معناداری در شکل .

های كشور مقصد، قوانين بالادستی و گمركی، شرايط  اين امر بيانگر آن است كه سياست

سياسی، فرهنگی و تجاری محيط پيرامونی، در طراحی و اجرای راهبردهای صادراتی 

نندگان تنها به توان داخلی محدود ، موفقيت صادركگريد عبارت به. كننده هستند تعيين

اين . شود، بلکه متأثر از وضعيت حقوقی، اداری و فرهنگی كشور مقصد نيز هست نمی

 .سازد ازپيش آشکار می موضوع اهميت توجه به ديپلماسی اقتصادی و تجاری را بيش

اين . است (β=0.617) ترين نتيجه پژوهش، اثر مثبت و معنادار راهبردها بر پيامدها مهم

دهد كه اتخاذ راهبردهای صحيح در زمينه مديريت توليد، بازاريابی و عرضه،  يافته نشان می

حمايت از صادرات، مديريت فرآيندها و مشاركت بخش خصوصی، به بهبود پيامدهای 

توان به تقويت صادرات و امنيت،  از جمله پيامدهای كليدی می. شود صادراتی منجر می

اين موضوع . های تجاری قانونی اشاره كرد مالی و گسترش فعاليتارتقای سلامت اداری و 

توانند ضمن افزايش سهم ايران در بازار  بيانگر آن است كه راهبردهای مناسب می

بررسی ضرايب  .افغانستان، به كاهش قاچاق و ارتقای شفافيت تجاری نيز كمک كنند

بينی  ل از قدرت تبيين و پيشنشان داد كه مد (Q²) بين و شاخص ارتباط پيش (R²) تعيين

بيانگر آن  Q² در سطح متوسط تا قوی و مقادير مثبت R² مقدار. مناسبی برخوردار است

زا را  های درون از تغييرات سازه یتوجه قابلاند بخش  زا توانسته های برون است كه سازه

ی تقويت گذاری صادرات اين مسئله اعتبار مدل را برای استفاده در سياست. توضيح دهند

از تحقيقات پيشين در زمينه اهميت  یتوجه قابلهای اين پژوهش با بخش  يافته .كند می

های كشور مقصد و تأثير مديريت  های توليدی، قوانين و مقررات، نقش سياست زيرساخت

، تأكيد ويژه بر بازار افغانستان و تحليل حال بااين. بازار در موفقيت صادرات همسو است

 .شود گر، نقطه تمايز اين تحقيق محسوب می ای و مداخله ايط علی، زمينهتركيبی از شر

 ها شنهاديپگيری و  نتيجه

های نفتی به افغانستان بود كه  هدف اين پژوهش اعتبارسنجی مدل صادرات فرآورده

فعال  6  شده از  های گردآوری نتايج حاصل از تحليل داده. تر طراحی شده بود پيش

حوزه صادرات نشان داد كه مدل پيشنهادی از روايی، پايايی و برازش قابل قبولی 

ريزی  گذاری و برنامه عنوان چارچوبی معتبر برای سياست تواند به برخوردار است و می

 .صادرات مورد استفاده قرار گيرد
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 بندی اصلی جمع

 ين فرآيندها، ريزی توليد، تدو هايی همچون برنامه شرايط علی شامل مؤلفه

عرضه )گيری پديده محوری  ای در شکل كننده يابی و توسعه صادرات، نقش تعيين جايگاه

 .دارند( گذاری فرآورده و قيمت

 و عوامل ( سياسی، فرهنگی و تجاری)ای  پديده محوری و نيز شرايط زمينه

 طور به( های كشور مقصد و مقررات بالادستی قوانين گمركی، سياست)گر  مداخله

 .مستقيم بر راهبردهای صادراتی اثرگذارند

  تأثير معنادار و مثبت بر پيامدها دارند و پيامدهايی چون  تيدرنهاراهبردها

 .آورند تقويت امنيت، بهبود سلامت اداری و مالی و توسعه صادرات را به دنبال می

 های آماری بررسی شاخص R²) و (Q²  نشان داد كه مدل از قدرت تبيين و

گيری مورد استفاده  عنوان مبنای تصميم تواند به بينی مناسبی برخوردار است و می پيش

 .قرار گيرد

 کاربردهای عملی

های حمايتی  تواند مبنای تدوين سياست نتايج تحقيق می :گذاران برای سياست . 

توجه به . های تجاری باشد در حوزه قوانين گمركی، مقررات صادراتی و توسعه زيرساخت

 .ها را افزايش دهد تواند اثربخشی سياست ای و شرايط كشور مقصد می زمينه عوامل

دهد كه موفقيت صادرات به افغانستان  ها نشان می يافته: برای صادركنندگان . 

تنها به توان توليدی وابسته نيست، بلکه نيازمند راهبردهای دقيق در مديريت بازاريابی، 

 .صی استگذاری و همکاری با بخش خصو عرضه، قيمت

با توجه به نقش مهم راهبردها در كاهش قاچاق و  :برای نهادهای نظارتی . 

مندی  تواند به افزايش شفافيت و قانون ارتقای سلامت اداری و مالی، استفاده از مدل می

 .های نفتی كمک كند در تجارت فرآورده

 پيشنهاد برای تحقيقات آتی

 مقايسه شرايط و شناسايی منظور  تعميم مدل به ساير كشورهای همسايه به

 .های محيطی تفاوت

  بررسی نقش متغيرهای كلان اقتصادی نظير نرخ ارز، قيمت جهانی نفت و

 .ونقل در اعتبارسنجی مدل های حمل هزينه
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 تر از موانع فرهنگی و سياسی  انجام مطالعات كيفی تکميلی برای شناخت عميق

 .صادرات به افغانستان

 منابع

. گزارش سالانه تجارت انرژی با افغانستان(.   2 . )و افغانستان اتاق بازرگانی ايران

 .ای واحد مطالعات منطقه: مشهد

ونقل در صادرات انرژی ايران به  های حمل تحليل زيرساخت(. 622 . )حسينی، ر

 .22-11، (6)    ونقل و توسعه، فصلنامه حمل .كشورهای همسايه

های  تبيين مدل عملکرد صادراتی فرآورده(. 622 . )كريمی، ت؛ محمدی، ر ؛عبدالوند، م

 .22 -32 ،( ) 2  ،مجله مطالعات اقتصادی انرژی ايران. نفتی ايران

طراحی الگوی صادرات محور (.  62 . )رضايی، ه؛ جعفری، م ؛گروسيان، س ثانوی

در های راهبردی  پژوهش. محصولات نفتی و مشتقات آن با رويکرد اقتصاد مقاومتی
 .42-62 ،( ) 1 ،اقتصاد مقاومتی

های نفتی به  های مرزی در توسعه صادرات فرآورده نقش زيرساخت(.  62 . )رضايی، م

 .2  - 2 ، ( ) 3 پژوهشنامه جغرافيای سياسی، .افغانستان

تأثير روابط دوجانبه ايران و افغانستان بر تجارت (. 21  . )فصلنامه سياست خارجی

 .12-22، ( )    سياست خارجی،. انرژی

مديريت دانش در صنعت پالايش نفت ايران در مواجهه با (. 23  . )كريمی، ف

 .62-  (  ) 2  های مديريت صنعتی، پژوهش. ها تحريم

راهبردهای مقابله با تحريم در (. 622 . )جمهوری های استراتژيک رياست مركز بررسی

 .اقتصادیمعاونت مطالعات : تهران. صنعت نفت و گاز ايران

تحليل بازار انرژی افغانستان و (. 23  . )های مجلس شورای اسلامی مركز پژوهش

 .دفتر مطالعات انرژی: تهران. های صادراتی ايران فرصت

 :المللی انرژی مؤسسه مطالعات بين
Iran’s downstream energy strategy under sanctions. Tehran: IEIS Public-

ations. (IEIS). (2020) 
بررسی عوامل مؤثر بر صادرات (. 22  . )، و رضوانی، ن.، احمدی، س.موسوی، م

فصلنامه اقتصاد انرژی  ،يافته های نفتی ايران با استفاده از مدل جاذبه تعميم فرآورده
 .43-62، ( ) 6  ايران،
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های  پژوهش .های آمريکا و تغيير مسير صادرات انرژی ايران تحريم(. 22  . )نصيری، ع
 .2  -33 ،( ) 4 راهبردی،

های  گزارش عملکرد صادرات فرآورده(.   2 . )وزارت نفت جمهوری اسلامی ايران
 .الملل اداره كل روابط عمومی و امور بين: تهران. نفتی

ارائه مدل توسعه صادرات (.  62 . )سليمی، کو  حسينی، ل ؛دوست، ن وظيفه

 2  ،مجله فناوری و نوآوری نفت و گاز. های نفتی و نوآوری در صنعت نفت فرآورده

( )،   -62. 

ارائه مدل توسعه صادرات (. 626 . )سليمی، کو  ،حسينی، ل ؛دوست، ن وظيفه

 ،المللی تجارت و اقتصاد انرژی مجله بين. الملل های نفتی در بازار بين فرآورده

  (6)،  2 -  2. 
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