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Absract 

Natural gas is now the largest source of energy in the international 

community and Iran has the largest natural gas reservoirs in the world. The 

development of gas networks has covered 98% of the urban population and 

more than 85% of the rural population of Iran. On the other hand, the 

exporting and conversion of natural gas into petrochemical products, 

electricity generation and use for industrial, can play a big role in the Iranian 

economics. Despite the daily production of more than 800 million cubic 

meters of gas in the country, one of the problems of winter is the high 

consumption of resedential gas in Iran. In this research,we are looking for an 

answer to why Iranian joushoulds consume this anount of gas. By using the 

Grounded Theory method and interviews with experts)purposive sampling 

& snowball sampling),the model is provided by Atlas ti software.Based on 

the identification of important and influencing factor on residential gas 

consumption in Iran,a strategic model of optimal gas consumption in Iranian 

househoulds is presented. 
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 گاز خانگی در ایران الگوی استراتژیک مصرف بهینۀ

 3ارشد فرهمندیانـ  *2زاده فرشته لطفیـ  1فر حسن سپهری

 

 

 چکیده
و ایران  استجهانی  انرژی در جامعۀ نیتأممنبع  ترین بزرگ اکنون ی،عیطب گاز

شبکه گاز موجب  ۀتوسع در جهان است. یعیگاز طبمخازن  ترین بزرگ دارندۀ

جمعیت روستایی ایرانی از  درصد 85از  شیو بجمعیت شهری  درصد 98پوشش 

طرفی صادرات گاز و تبدیل گاز به محصولات  از ده است.شگاز طبیعی 

نقش بزرگی در اقتصاد  تواند یمپتروشیمی، تولید برق و استفاده برای صنعت، 

میلیون مترمکعب گاز در  800تولید روزانه بیش از  رغم به ایران داشته باشد.

 رانیدر ا یگاز خانگبسیار بالای  مصرف از معضلات فصل زمستان، یکی کشور،

مصرف گاز  زانیم نیا های چراییپژوهش به دنبال پاسخ به  این در. است

)با روش  خبرگانۀ مصاحبو  ادیبن داده یروش تئور . ازمیهست یرانیا یخانوارها

و ارائه الگو از  یکدگذار تحلیل، یو برا( توأمانبرفی  گلولۀ هدفمند و یریگ نمونه

 بر اثرگذار وعوامل مهم  ییشناسا اساس بر .ده استشاستفاده  Atlas ti افزار نرم

 یخانوارهابهینه گاز در مصرف  استراتژیک الگوی ،ایران در یگاز خانگ مصرف

  .دشو میارائه  یرانیا
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 مقدمه

از نفت و گاز  یادیکشور سالانه سهم ز نیثروتمند جهان است. ا یاز کشورها یکی رانیا

در  یعیگاز طب ۀریذخ زانیبه لحاظ م رانیا. رساند یم یخود را به مصرف داخل یدیتول

است  یموجب نگران آنچه (1395 ،1393 ی سال. )ترازنامه انرژقرار داردرتبه اول جهان 

و  و عرضه دینفت و تول یها چاهبه  قیجمع تقاضا، مصرف، صادرات و تزر نیعدم توازن ب

 یو اجرا یوزارت نفت، طراح یها برنامه یبا فرض تحقق تمام یواردات گاز است. حت

در  ژهیو بهمصرف  یاصلاح الگو قیکاهش مصرف گاز از طر یبرا یبزرگ مل یها پروژه

کشور در سال  یانرژ کننده مصرفبخش  ترین بزرگ است. یضرور کاملاً یبخش خانگ

 .و برق بوده است یعیاز مصرف گاز طب درصد 5/32درصد و  42با  یخانگ بخش ،1395

 (1397،1395ترازنامه انرژی سال )

اجرای  ط،یمح یطراح ازجملهاز سوی متخصصان  یمختلف یها حل راهاگرچه  

استفاده از  ت،یمحروم ایاجبار و  ای دیو اعمال قدرت از سوی مصادر قدرت، تهد نیقوان

 یها وهیش نظران صاحباز  ارییارائه شده است، اما بس رهیو غ دیجد یها یورافن

 یها تلاشو  اند دانستهدر کاهش مصرف انرژی  کردیرو نیداوطلبانه را بهتر ییجو صرفه

 (.1384 ا،ین صفاری) دارند یممصروف  کردییرو نیخود را در راستای چن

شده است.  نیعج دیتول یبرا ازیموردن یو انرژ دیبا تول یامروز یایاقتصاد کشورها در دن

 یانرژ یها حامل یو تقاضاعرضه  نیتعادل ب جادیا امروز، یایمهم دن مسائلاز  یکی

 لیدل و به یانرژ یها حامل نیتر مهماز  یکی عنوان به یعیگاز طب انیم نیدر ا .است

 )بابازاده و .استبرخوردار  یخاص تیاز اهم یاقتصاد یها بخش شتریدر بمصرف 

 (1393 همکاران،

است، چون  یعیگاز طب دکنندگانیتول ترین بزرگاز  یکی رانیا کهنیباوجودا 

 دیتجد یانرژ کیگاز  نیو همچن چند برابر جهان رانیدر ا یعیسرانه مصرف گاز طب

است. توجه به رشد  یضرور یمصرف آن امر تیریو مد ییجو صرفه نی، بنابرااست ریناپذ

سرد  یها ماهدر  یگاز مصرف یبالا همگاز، س عرضه کمبا رشد  سهیتقاضا در مقا یبالا

گازسوز مورد  یها ستمیساز محصولات و  کیسهم هر  ،یو تجار یسال در بخش خانگ

است که کشور  تیواقع نیا ۀدهند نشان، ها آناستفاده در بخش مسکن و راندمان مصرف 

 مصرف مواجه است. یبلکه با بحران جد ،و عرضه دینه با بحران تول

را بر  یعوامل فرهنگ تأثیراز سه دهه است که پژوهشگران  شیسبب، ب نیبه هم 
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 3و تزوکو 2ایجایاعتقاد و به (2000 ،1نی)گور .اند کرده یمطالعه و بررس یمصرف انرژ

 ل،یدل نیاست و به هم یمتأثر از عوامل فرهنگ شدت بهخانوارها  یانرژ مصرف (،2014)

هرگونه  یخانوارها، برا یو مصرف انرژ یفرهنگ یرهایو متغ عواملشناخت ارتباط 

 تیمختلف، وضع یعیمنابع طب انیاست. از م یضرور یمصرف انرژ یگذار استیس

 کیو نزد یبرابر متوسط جهان سهکه  یا گونه بهنامناسب است؛  رانیمصرف گاز در ا

ده برابر  ران،یسرانۀ مصرف گاز در ا نی. همچنشود یمبرابر ژاپن گاز مصرف  هجده

عضو  یمعادل کل کشورها ران،یاست. در زمستان مصرف روزانۀ گاز ا ییاروپا یکشورها

در مقام سوم و پس  رانیا مصرف گاز، یجهان یبند رتبهدر  نیبرا علاوه اروپاست. ۀیاتحاد

 کننده مصرف ایآ (1393 ران،یقرار گرفته است. )عصر ا هیو روس کایمتحدۀ آمر التیااز 

را به  یانرژ نیهست که ا یگرید لیدلا ای ندارد در باور یانرژ نیا یبرا یرزشا یرانیا

در ایران  یمصرف گاز خانگ زانیم نی؟ چرا ارساند یمشدت به مصرف  نیا و با گونه نیا

 چه است؟ یرانیا یها خانوادهحجم از مصرف گاز در  نیموجب ا یبالاست؟ چه عوامل

 ارائه نمود؟ رانیا در یگاز خانگ یمصرف بالا یبرا توان یمرا  ییرهایمتغ

هستند. از  یابیبازار رانیمد شهیپر مفهوم در اند یها واژه کننده مصرفو  مصرف 

با  کننده مصرفداشته باشد و نزد  تیباشد تا اهم دیمف دیبا «یزیچ»نظر، مصرف  نیا

 حساساز داشتن آن ا ییو مصرف کالا دیفرد هنگام خر یهمراه باشد. به عبارت تیرضا

 (Shankar & Goulding, 2001). کند یمهم  تیرضا

شناختی مربوط  یها سازه یده شکلهمه مردم قادر به خلق و  4به نظر جرج کلی 

 و بدخوب  دو قطبدارای  ومثل فرضیه عمل کرده  ها سازه نیا به محیط خود هستند.

 کنند یمبه نحوی تعبیر و تفسیر  ،خود رامحیط  یو اجتماعامور فیزیکی  مردم هستند.

 (1393سادات مکیان، ) .سازند یمیک الگو یا کلیشه  ها آناز  تیو درنها

و  گذارد یم تأثیرروی رفتار مصرفی افراد آن جامعه  هر جامعهفرهنگ اجتماعی  

هیچ معیار عمومی مشخصی وجود ندارد که برحسب آن بتوان ادعا کرد که  نیبنابرا

 .کنند یم میرا تنظیکنواخت الگوی مصرفی خود  طور بهتمامی جوامع 

اجتماعی و درنتیجه بر  بر فرهنگ هر جامعهاقتصادی  یدئولوژیا ،یطورکل به 

حقیقت که در همان زمان که شخصی  نیا .گذارد یم تأثیرالگوی مصرفی آن جامعه 

                                                           
1. Gurin 

2. Wijaya 
3. Tezuka 
4. George Kelly 
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 یالگو ،رساند یمبه مصرف  یراقتصادیغ صورت بهیک اقتصاددان  ازنظر خود رامنابع 

 نیو ااست قابل توجیه باشد  ممکن خود او، «معیارهای ارزشی» بر اساسمصرفی او 

مختلف  در جوامع و خدماتنوع مصرف کالاها  ازنظر ها قهیسلکه  دهد یموضعیت نشان 

 یکنواخت نبوده بلکه متنوع و متفاوت است.

 یشناس روش

مدل  ۀبه دنبال ارائاست و  شده استفاده ادیبن داده یز روش تئوراپژوهش در این 

در این بخش و از منظر نتیجه  پژوهش .است یمصرف گاز خانگ ۀدر عرص یدیجد

 یبخش، برا نیا در .است یهدف اکتشاف ازنظرپژوهش  نیا نیهمچن کاربردی است.

و ( توأمانبرفی  گلولۀ هدفمند و یریگ نمونهاطلاعات از مصاحبه )با روش  یآور جمع

 .ده استشاستفاده  Atlas ti افزار نرمو ارائه الگو از  یکدگذار تحلیل، یبرا

هر  ( عواملو رفتار یرساختیز فنی،خبرگان )در بخش ابتدایی و با مصاحبه  

مراحل  توان یماجمالی  طور به بعدی استفاده شوند. یها لیتحل تا دربخش مشخص 

 ذیل ارائه نمود: یدربندهاانجام این پژوهش را به تفکیک 

از  بخش مسکونی در ریاخ یها سالاطلاعات مرتبط با مصرف گاز طبیعی در  الف. تهیۀ

 .و بروزموجود  و مستندات و مدارکاسناد شرکت ملی گاز ایران 

و با متخصصین فنی  مصاحبه اولیه با متخصصین شرکت ملی گاز ایران، ب. مصاحبۀ

 مصرفی رفتار

با استفاده  یگاز خانگ و ارائۀ الگوی استراتژیک مصرف بهینۀ یکدگذار ،ها دادهتحلیل ج. 

 .Atlas ti افزار نرم استراوس وکوربین با و روشبنیاد  تحلیل داده از

و  یرساختیز ،یفن یها حوزه و متخصصانخبرگان  یبخش جامعه آمار نیدر ا 

 یزمانتا  شده انجام یها مصاحبه، با هر حوزه در هستند. رانیدر ا گاز کننده مصرف رفتار

 و ادامه افتهی تکرار اضافه نشود، یدیجد و عوامل رهایبرسد و متغ تیحد کفاکه به 

 برفی و گلولههدفمند نمونه به روش  انتخاب بخش کیفی، و درپژوهش  نیدر ا .ابدی یم

 .است گرفته انجام

از مطالعات مورد تحلیل  آمده دست به عوامل ،هر بخشدر مصاحبه با خبرگان  

بخش این  و خبرگانبا متخصصان  یرساختیو زقرار گرفتند. تحلیل عوامل اثرگذار فنی 

 بر مصارف صورت گرفت. ها اثر آنو...( و تعیین  یمهندس نظام ،تأسیسات ساختمان،)

بر رفتار مصرفی  مؤثردر ایران و تعیین عوامل  کننده مصرفرفتار  با متخصصین مصاحبه



  47/  رانیا در یخانگ گاز ۀنیبه مصرف کیاستراتژ یالگو

  همچهاردسال  56شماره  1402بهار 

رفتار مصرف گاز خانوارهای  ۀبا حوزمرتبط  یها و شاخصبعد صورت پذیرفت  مرحلۀدر 

جهت  بنیاد تئوری سازی داده در مشخص شد. یعیگاز طب در موضوع ایرانی

استراتژیک رفتار  یو الگو شود یماز روش کدگذاری استفاده  ها داده لیوتحل هیتجز

 است. شده و ارائهگاز خانگی مشخص  ۀکنند مصرف

بررسی شود.  تواند یم یا سازهو  یملاک ،ییمحتوا صوری، صورت بهاعتبار  یی:روا

 زیر انجام گرفته است: اقدامات ،قبول قابلبرای دستیابی به شرایط 

 لیو تحلگذاشتن وقت کافی برای انجام مراحل پژوهش و بررسی ـ  

 فرایند پژوهش توسط سه متخصص یدأیتـ  

که از دیدگاه  مصاحبه توسط دو کدگذار برای اینبررسی کدها در چند نمونه ـ  

 مشترک اطمینان حاصل شود.

تحقیق با سه نفر از متخصصین مرتبط مجدد بررسی صورت  یها افتهیدر مورد ـ  

 استفاده شده است. ها آنمشورتی  نظر ازگرفته و 

در  لذا دارای تخصص و تجربه است، موردپژوهش محقق در زمینۀ ازآنجاکه 

راهنما ) دیاساتروایی با هدایت  لذا نبوده است. ریتأث یبتدوین تحقیق، نظرات محقق نیز 

از متخصصین دارای تجارب بالا  بر آنقرارگرفته و علاوه  یموردبررس( و همکارو مشاور 

 در این حوزه استفاده شده است.

و برای  مدت کوتاهزمانی  ۀفاصل کیدر  یریگ اندازهابزار  تکرار در صورت یی:ایپا

ثبات یا پایایی  شاخص باید نزدیک به هم باشد. یریگ اندازه جینتا چند گروه مختلف،

شاخص را  نیا در طول زمان اشاره دارد. ها داده یبند طبقهبه میزان سازگاری  بازآزمون

زمانی محاسبه کرد که یک کدگذار، یک متن را در دو زمان متفاوت کدگذاری  توان یم

بوون ) .استپایایی شامل کمترین احتمال دخالت عوامل کنترل نشده  نیا کرده باشد.

 (2008 ،1وبوون

تصادفی انتخاب و هرکدام از  صورت بهپایایی بازآزمون، چند نمونه،  برای محاسبۀ 

سی روز( کدگذاری  تا  پنجزمانی کوتاه و مشخص )بین  ی فاصله کی، در دو بار، ها آن

با  ها مصاحبهاز  هرکدامزمانی، برای  ۀفاصل، در دو شده مشخصکدهای  سپس .شوند یم

 و عدم توافقات موجود، در دو مرحلۀطریق میزان توافقات  و از شوند یمیکدیگر مقایسه 

 ،ها مصاحبههرکدام از  در .دشو یمکدگذاری، شاخص ثبات برای آن تحقیق محاسبه 

و کدهای  «توافق»عنوان  با زمانی باهم مشابه هستند، که در دو فاصلۀ ییکدها
                                                           
1. Bowen & Bowen 
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 (1388 )خواستار، .شوند یممشخص  «عدم توافق»با عنوان  رمشابهیغ

 درصد پایایی
 (100*2)تعداد توافقات*  
= ---------------------- 
 کدهاتعداد کل  

زمانی  و چهاردهم دوباره در فاصلۀ هفتم مصاحبه دوم، برای این موضوع 

 :استدند که نتایج آن به شرح زیر شکدگذاری  یا دوهفته

 نتایج پایایی بازآزمون .1جدول 

 مجموع چهاردهم مصاحبۀ هفتم مصاحبۀ دوم مصاحبۀ 

 102 26 57 19 تعداد کل کدها

 41 12 22 7 تعداد توافق

 17 5 9 3 عدم توافق

 80 92 77 74 ییایپا 

 

که برای پژوهش عدد  استدرصد  80برابر ، پایایی کل بازآزمون جهیدرنت 

 است. یرشیپذ قابل

در مورد پایایی روش توافق درون موضوعی از یکی از متخصصین دکترای  

مصاحبه را کدگذاری نماید و  3د تا شگاز درخواست  همکار در حوزۀ و البته مدیریت

این بخش  در محقق و همکار مشخص شود. یها یکدگذارمیزان توافق و شباهت میان 

پایایی این روش  جهیو درنتو چهاردهم به همکار داده شد  هفتم دوم، یها مصاحبهنیز 

 و درمجموع دهد یمپایایی مناسب پژوهش را نشان  است که آمده  دست بهدرصد  68نیز 

درصد را مشاهده نمود که برای ارزیابی بخش  74برای بخش کیفی، پایایی کل  توان یم

 .شود یمدیده  قبول قابلکیفی 

 ها افتهی

 یخانگمختلف مرتبط با مصرف گاز  یها حوزه خبرۀ 16پژوهش با تعداد  یها مصاحبه

، مدیران یمهندس نظام نیمتخصص ،وپرورش آموزش رانیمد مسئولین شرکت گاز،)
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و گرفت که مشخصات این خبرگان  ( انجامتجهیزات گازسوز دکنندهیتول ریمد بازاریابی،

 است: شدهه ارائ 2در جدول  نیمتخصص

 شوندگان مصاحبهمشخصات  .2 جدول

 تخصص تحصیلات سمت ردیف
 سابقه

 کار

تاریخ 

 مصاحبه

مدت 

 دقیقه()

 90 1400/ 29/9 32 مدیریت دکتری مدیرعامل شرکت گاز 1

 120 29/9/1400 35 مدیریت دکتری گاز یبردار بهرهمدیر  2

 120 3/10/1400 30 روانشناسی کارشناس وپرورش آموزشمدیر  3

 120 1400/ 10/10 30 علوم تربیتی کارشناس وپرورش آموزشمدیر  4

 90 11/10/1400 31 مکانیک دکتری رئیس خدمات مهندسی 5

 120 25/10/1400 34 برق ارشد کارشناس معاونت شرکت گاز 6

 120 25/10/1400 26 مدیریت دکتری مدیر بازاریابی 7

 120 25/10/1400 17 مدیریت دکتری یابیبازار ریمد 8

 120 26/10/1400 28 تأسیسات دکتری یمهندس نظامکارشناس  9

 90 2/11/1400 28 مهندسی گاز دکتری یمهندس نظامکارشناس  10

 120 2/11/1400 32 ایمنی کارشناس HSEرئیس  11

 120 6/11/1400 30 عمران کارشناس یمهندس نظامکارشناس  12

 120 11/11/1400 32 مکانیک کارشناس مدیرعامل شرکت گاز 13

 90 12/11/1400 33 مهندسی گاز کارشناس ارشد مدیرعامل شرکت گاز 14

 90 12/11/1400 31 مکانیک دکتری مدیرعامل شرکت گاز 15

 150 18/11/1400 40 مکانیک کارشناس کارخانهمدیرعامل  16

 مفاهیم اولیه و خلقکدگذاری باز 

و نام  کی هر مفهوم، یبرا ،استدر این مرحله از کدگذاری که شامل کدگذاری باز 

باز اولیه  کد 317، تعداد شده انجاممصاحبه  16 در است. شده گرفتهدر نظر  برچسب

مرتبط مشخص  یها مصاحبه از کدها و شمارۀبرخی  3است که در جدول  شده استخراج

 .اند شده

 ها مقوله یساز آمادهکدگذاری ثانویه و 

 یبند مقوله با که تعداد این کدها بسیار بالا است، توجه به این و با پس از کدگذاری اولیه

 شده مشخصکد ثانویه  46 تعداد .شوند یمبه کدهای ثانویه تبدیل  ها آن ،یبند و دسته

 .اند شدهه ارائ 4جدول که برخی از این کدهای ثانویه در 
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 کدهای باز اولیه .3جدول 

 کد اولیه متن مصاحبه

که مدیریت انـرژی در اولویـت    است یا گونه به ها ساختمانطراحی 

 نیست

مقـررات ملـی    19مبحث  طراحی ساختمان

 ساختمان

 فناوری تکنولوژی توجه به فناوری وتکنولوژی نیست 

 برچسب انرژی ساختمان یخچال برچسب انرژی داریم ولی در ساختمان؟)نداریم(در 

 مقررات و مقرراتعدم توجه به قوانین  

 مقررات ملی ساختمان 19مبحث  در شهرداری شود ینمچرا اجرا  19مبحث 

نمک بریزد با  اگر است. یفما ضعدر کشور  و آموزش یساز فرهنگ

 یانـرژ  ؟کنـیم  یمزعفران بریزد چکار  اگر .کنیم یمجاروبرقی جمع 

 نمک است یا زعفران در کشور ما

 فرهنگ آموزش ارزش گاز

 قیمت گاز قیمت انرژی در کشور پایین است

و  یبخـار  ،رود یمقیمت تجهیزات بالا  چون ،برند ینمفناوری را بالا 

 شود یمپکیج معمولی خریداری 

 قیمت گاز فناوری

 کدهای ثانویه .4 جدول

 کدهای ثانویه اولیه یکدها

  ساختمان یبرچسب انرژ

 متیساختمان بر ق یرده انرژ یاثرگذار
 

 ساختمان یبرا یانرژ ۀرتب نییتع

 متیساختمان در ق یانرژ ۀاثر رد عدم

 ساختمان دیدر خر یانرژ ۀبه رد تیاهم عدم

  ساختمان یراستانداردغ ساخت

 

 توسط سازنده ساختمان یراستانداردغ یاجرا

 یسنت یساز ساختمان

 ساختمان ۀسازند

 یساز ساختماننظارت در  ضعف

 توسط افراد متخصص یساز ساختمان عدم

 ها دربرفت گرما از  هدر

  یساز ساختمان یانرژ تیریدر مد یمل ۀاراد

 یساز ساختمان یانرژ تیریمد یبرا یانقلاب دستور یمل ۀاراد

 در همه جوانب یاقتصاد مقاومت سازی یادهپ ضرورت

 مردم یرأبه  ازیبه جهت ن گذار قانوناقدام  عدم

 تیفیک یارتقا زیساخت تجه یارتقا

 مصالح تیفیک یارتقا

  کاهش مصرف یبرا التماس

 مناسب یمتباق کننده مصرفرفتار  رییتغ گاز متیارزان بودن ق

 گاز نییپا متیق یلبه دل یفیتباک و پنجرهساخت در  عدم
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 کدگذاری محوری

 یا گونه بهلذا است.  یدشدهتولهای  بین مقوله ۀهدف از کدگذاری محوری ایجاد رابط

نتایج . جهت دستیابی به الگوی مناسب کمک نماید پرداز یهنظرتا به  دشو یماقدام 

در نمودارهای زیر  ها آنده که تعدادی از شکد محوری تعیین  19در قالب  شده حاصل

 است. شده ارائه

 کدهای محوری .1نمودار 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

عوامل  
 مدیریتی

انتصاب افراد 
 نالایق

تصویب قوانین 
 رانتی

 کم دانشی قانونگذار

نفوذ   
صاحبان  

 منافع

عوامل  
 اقتصادی

افزایش مصرف غیر 
مجاز با افزایش 

 قیمت گاز

متناسب کردن  
 درآمد،استانداردها، مقررات

ایجاد مشکلات  دیگر با 
 افزایش قیمت گاز

فزایش استفاده ا 
غیرمجاز بدلیل  
 شرایط اقتصادی

 گاز

 قیمت گاز

فراوان بودن  
 گاز

ارزش گاز   

 ساختمان

اجرای غیر 
استاندارد  

توسط 
سازندۀ 
 ساختمان

عایقکاری 
 ساختمان ها

توجه صرف به درآمد در  
 ساختمان سازی

اولویت 
اصلاح  

 پنجره ها



 فصلنامه مطالعات راهبردی در صنعت نفت و انرژی/  52

  چهاردهمسال  56شماره  1402بهار 

 کدگذاری انتخابی

 انتخابی در عناوین: شرایط علی، های یکدگذار با استفاده از روش استراوس وکوربین،

و  یبند دستهو پیامدها  ای ینهزم عوامل ،راهبردها محوری، یدهپد ،گر مداخله یطشرا

 است. شده گزارشاین نتایج  6تا  1که در تصویرهای  اند شده مشخص

 پدیده محوری .1تصویر
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 راهبردها .2تصویر

 

 

 

 

 

 

 گر مداخلهعوامل  .3تصویر
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 شرایط علی .4تصویر

 

 

 

 

 

 

 ای ینهزم عوامل . 5تصویر

 

 

 

 یامدهاپ .6تصویر

 

 

 

 

 

 

 الگوی مفهومی پژوهش

اطلس تی با روش  افزار نرمدر  یو انتخاب یمحور ثانویه، یکدها ،یهباز اولکدهای 

است در  آمده دست به افزار نرماستراوس و کوربین چیدمان شده و آنچه در خروجی این 

 .شود یممشاهده  7تصویر 
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 در ایران یگاز خانگاستراتژیک مصرف بهینه  یالگو .7 یرتصو 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 یریگ جهینت

 محوری، دهیپد ی،علّعد شرایط بر مصرف گاز طبیعی در شش بُ مؤثربررسی عوامل 

و نقش هرکدام  به تفکیک بررسی امدهایو پ گر مداخله عوامل ،یا نهیزم عوامل ،راهبردها

 .اند شده مشخصاز عوامل در مصرف 

نظر خبرگان بیشترین عامل اثرگذار قیمت گاز و در  بر اساسدر شرایط علی،  

در متغیر قیمت )است. افزایش سرقت گاز با افزایش قیمت  شده انیبآن  بودندسترس 

و عدم  ها ساختماننامناسب  یطراح گاز( نیز در این عامل اثرگذار مشخص شده است.

را در اثر بر مصرف  دیتأکپایین مصالح ساختمانی بیشترین  تیفیو ک ها آن یکار قیعا

و درآمد پایین اکثر  بعدی داشته است. بازدهی پایین تجهیزات گرمایشی گاز در مرحلۀ

ضعف فناوری در مراحل بعدی علل اثرگذار بر  ( ومردم )عدم توانایی هزینه برای کیفیت

 .باشند یممصرف گاز خانگی 

، بیشترین موضوع است کننده مصرفدر تحلیل پدیده محوری که موضوع رفتار  

ضعف در توجه به  ه، ضعف اعتماد مردمی به مسئولان،مصرف بهین یساز فرهنگبه عدم 
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و تغییر سبک زندگی مردم  یطلب راحتمنفعت ملی و افزایش تمایل صرف به رفاه، 

در میزان  عواملی که عددر بُ .اند داشته یگاز خانگبیشترین اثرات و اهمیت را در مصرف 

عامل نبود پوشاک مناسب، عدم  نیتر مهم، باشند یم گر مداخلهمصرف گاز خانگی 

استفاده از پوشاک متناسب با فصل سرد در منازل، عدم توجه به نوع اقلیم در 

که با اولویت به ترتیب بر مصرف گاز خانگی  باشند یم ها خانوادهو تغذیه  یساز ساختمان

 در ایران اثرگذارند.

یت را در ، مشکلات کلان اقتصادی بیشترین اهمیا نهیزمدر بررسی عوامل  

 .نشان داده است یگاز خانگمصرف 

 یو اجرا، ساختارگرایی، تدوین یساز فرهنگدر راهبردها، به ترتیب اولویت  

برای مدیریت مصرف بهینه گاز  دیتأکمقررات جامع و استفاده از راهکارهای نوین مورد 

 یها لمیف. آموزش کودکان، توجه به موضوعات مصرف بهینه در اند شده اعلامخانگی 

شرکت ملی گاز برای  مانند بهو متولی شدن سازمانی  یساز ساختمانکودکان، نظارت بر 

در صورت  ها ساختمانو استفاده از راهکارهایی چون بیمه  ها ساختماننظارت انرژی 

انرژی برای  نه انرژی، کارت انرژی، تعیین رتبۀشرایط ساخت با رعایت مصرف بهی

 .اند شده انیبدر این حوزه  ها ساختمانت در قیم تأثیرو  ها ساختمان

ارتقای  عامل حاصل در پیامدها نیتر مهمدر بررسی نتایج مربوط به پیامدها،  

 کیفیت مصالح ساختمانی و تجهیزات گرمایشی خواهد بود.

مرتبط با پدیده  موضوعات عامل، نیشتریب در بررسی کلی عوامل مختلف اثرگذار، 

 و باشند یمموارد فرهنگی  ازجمله کننده مصرفمحوری یعنی مسائل مرتبط با رفتار 

گاز بیشترین اولویت را در مصرف  گر مداخلهو  یا نهیزمی، راهبردها، شرایط علّ ازآن پس

 .اند دادهاختصاص  به خودایران  یخانگ

 منابع

 دی ـتول و مراحـل فنـون   یف ـیپژوهش ک یمبان ،(1397)جولیت ، نیکرب؛ استراوس ،انسلم
 .ینشر ن ،تهران هفتم، چاپ افشار، میابراه مترجم ،یا نهیزم ۀینظر

گـاز   بلندمـدت و  مـدت  کوتـاه  یتـابع تقاضـا   برآورد ،(1393همکاران ) و ،محمد بابازاده،

 .113ـ101، (1)7،یاقتصاد یساز مدل ۀفصلنام ،یدر بخش خانگ یعیطب

ــ ،(1388) حمــزه خواســتار، در  یکدگــذار ۀمرحلــ ییایــپا ۀمحاســب یبــرا یروشــ ۀارائ

، 15 س ،یعلوم انسـان  یشناس روش پژوهشی ـ  یعلم ۀفصلنام .یپژوهش یها مصاحبه
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 .174ـ161، ص 1388، بهار 58ش 

مرتبط با برند بـا توجـه    یشناخت یها سازه ۀشبک یبررس ،(1393) هیسم ان،یسادات مک

 تیریمـد  ،Rep و آزمـون  یجرج کل ـ ۀیدر چارچوب نظر کنندگان مصرف تیبه جنس
 .1 ۀدور ،برند

 سایلاز و بهینه ۀدستفاا عملی یهنمارا ،(1384) رضــایعل، همحمدی ؛دیــمج ،نیا یرصفا
 .رانیا یانرژ یور بهرهسازمان  ،، تهرانمسو پچا ،ینگخا

 مــاه ید www.asriran.com ،29، دیــدر ســال جد یانــرژ ارانــهی ،(1393) رانیــعصــر ا

1393. 

سـازی انـرژی در ایـران بـا      مطالعـات راهبـردی بهینـه    ؛اسـماعیل  ،فر قادری ؛قاسم ،عرب

مطالعـات راهبـردی در   های انـرژی.   های اقتصادسنجی و تجزیۀ داده استفاده از روش
 .22ـ1 (:52) 13 ،1401 صنعت نفت و انرژی

 (،1395) روی ـنکـلان بـرق و انـرژی وزارت     یزی ـر برنامـه دفتر  یو انرژمعاونت امور برق 

 .1393سال  انرژی ۀترازنام

 (،1397) روی ـنوزارت  یو انـرژ کـلان بـرق    یزی ـر برنامـه دفتر  یو انرژمعاونت امور برق 

 .1395سال  یانرژ ۀترازنام
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